
DEVENIRFRANCHISÉ
OULANCERUNEFRANCHISE
Subtilmariageentreuneenseigneet

uneentrepriseindividuelleliéespar
la notiondesavoir-faire

,

la
franchise

necessedesedévelopperenFrance et

couvrelessecteurslesplusdivers . En
5 ans

,

cettestratégiecommerciale
apparuedanslesannéessoixantea créé
plusde500nouveauxréseauxet des
dizainesdemilliersd

'

emplois . Elle
offreaujourd ' huiauxactifsunevoie
professionnelle , particulièrement
sûre

, pourcréeruncommerceouune
activitédeservice . Cesdernières
années

,

ellea conquiset contribuéà

créerdessecteursd

' activiténouveaux
,

notammentceluidesservicesde
proximité . Ellea

formalisédes
méthodesdemanagement (

animation
desréseaux

, prisesdedécision
collective

) quiontfaitévoluer le

commerce et la prestationdeservice
,

mais
ellea égalementprisencompteles
nouvellestechnologies et lescourants
profondsquiontmodifié le

comportementdesconsommateurs . Plus
détailléeavecplusd

'

exemples ,

la

2'
éditiondecetouvragesuitces

évolutions.

Devenir franchiséoulancer
unefranchise(

2' édition
) par

ChantalZimmerchezVuibert.
226pages ,

14euros.

ChantalZimmer

Devenir franchisé
oulancer

unefranchise
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2 édition
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dela

franchise
CRÉERETDÉVELOPPER
SONRESTAURANT
Dela créationà

la revente : voici
touslesélémentspourréussir l

'

ouverture d

' unrestaurant
, développer

sesactivitéset

,

si nécessaire
,

préparersarevente . Ceguidepropose
devousfournirl

' ensembledes
élémentsimportantsrelatifsà la

création
,

la gestion ,

le

développement et la revented

' un
restaurant .

Il
a étéorganisédansunordre

logique , chaquesujetétanttraité
dansunchapitrequiluiestpropre.
Préparationduprojet , qualités
nécessaires

,

financement
, analyse

financière
,

aidespossibles ,

comptabilité et fiscalité
,

TVA
, emplacement ,

communication
, gestiondela

clientèle
,

locaux
,

choixdela carte
,

personnel ,

fournisseurs
,

l

' accueil
,

piègesà éviter
, gestiondeslitiges...

Toutesttrèsclairementexposé ,

exemplesà l

'

appui !

Réaliséavecunsoucid

'

objectivité ,

il

s' adresse à descréateursdepremière
entreprise et desexploitantsde
restaurants

,

lesfondamentauxquiy

sonttraitésétantvalablespourtoutes
lesentreprisesderestauration.

Créer et développersonrestaurant
deMarcBinetauxÉditions
DuPuitsFleuri . 260pages ,

?

24euros + 4 eurosdeport.

Créer
et développer
sonrestaurant

ment

Dela crileatkm à la revente : toutestesdes1 : 811tuç
lespiègesà éviter

,

lestonderneednue

?

THÉORIEETPRATIQUE
DUDROITDELAFRANCHISE
Onnetrouveradanscetouvrage ,

présentésousuntitretropambitieux
et pourtantnécessaire pouren
accuser l

'

inspiration , quela réunion
ordonnée desrèglesissuesdudroit
communet desdécisionsnombreuses
renduesenla matière . L

'

objectif
poursuiviparcelivreestà la foisde
dévoiler

,

d

' unemanièreexhaustive
,

l

' étatdudroitpositif,

entendons
lesrèglesjuridiquesenvigueur,

mais
égalementdeprésenter le droittel
qu' il est

, pourreprendreuneformule
d

'

Jhering (

unjuriste )
,

doncdel

'

envisagerdanssonapplicationconcrète
et deramenerainsila théoriedudroit
auxzonesinférieuresdesdifficultés
journalières . Bref

,

il s' agitd

'

appréhendercedroitsoustoutesses
coutures

,

cedroitsanslequel le

franchisage
seraitsinoninconcevable

,

du
moinsimpossiblepratiquement.
Pourtenterd

' atteindrecetobjectif,

cetouvrages' organiseendixthèmes
,

regroupésparchapitre , envisageant
tourà tourla délimitationducontrat
defranchise

,

saformation
,

son
exécution

,

sarenégociation ,

sacession
,

sonextinction .
Il estaussiquestionde

mesurer
l

' incidencedudroitdela

concurrenceet dudroitdesprocédures
collectives

,

avantd

'

envisager les
questionsplusparticulières relativesaux
situationscontentieuses et au
développement desréseauxà

l

' international.

Théorie et pratiquedudroit
dela franchisedeFrançois-Luc
Simon

, Jolyéditions- Lextenson
éditions . 596signes ,

65euros .
?

FrançoistAlcSimon
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LEGRANDBESTIAIRE
DESENTREPRISES

Si vousvoulezsavoircomment
McDonald '

s jongleaveclescouches
defromagepouraméliorer son
ordinaire

, pourquoiCoca-Colaveut
devenir

le roidujusd

'

orange ;

si

vousvousdemandezcomment
L

' Oréal s'

y prendpourséduireles
Japonaiseset lesBrésiliennesaussi
bienquelesFrançaises et pourquoi
KodakouAlcatelonttantdemal

à

remonterla pente ,

alorscelivreest
faitpourvous.

À partirdeschroniquesbrossées
dans le quotidien LesEchosdepuis
plusdequatreans

, PhilippeEscande
nousentraînedansla grande et la

petiteaventuredesentreprises
mondiales

. Unejungleféroceoù
cohabitentdevieuxéléphantsangoissés
dutempsquipasse ,

deslions
puissants et paranoïaques et

desloups
auxscrupulesaussimincesque
leursdentssontlongues . Touteune
ménageriequis' active : lesunspour
conquérirle monde

,

lesautrespour
garderleurplaceoutout
simplementsurvivredansunmondeen
pleinbouleversement.

Legrandbestiairedesentreprises
dePhilippeEscande

,

LesEchosEditions
/ Eyrolles.

370pages ,

25euros.

Le

aiimmind

Legrand
bestiaire
desentreprises
70stratégiespasséesaucrible

ola , I
MI

,
I lertnês ,SN(I

,Logo ,

L Oreal.
I legneken , I-IM1S , Apple , Canon ,

Attoe
, kleringulds ,

lin, ( n' agie . Free . Sian'Nunendo
,

EYROLI.ES

FRANCHISEETPARTENARIAT
Lesréseauxducommerceorganisé
indépendant ontbeaucoupévolué
pour s' adapterauxnouvellesformes
deconsommation

et
s' assurerun

meilleurmaillagedezone . Cette
5eéditiondresseunpanorama
complet ducommerceorganisé
indépendant : franchise

, partenariat ,

commission-affiliation
,

relaisvente.. . Elleproposenotamment
uneméthodologie et

descritères
pourchoisirle modede
distributionle plusadaptéà unprojet
commercialdonné

. Trèsopérationnel ,

cetouvrageanalysel

' ensembledes
aspectsorganisationnels ,

commerciaux
,

financierset juridiques à

prendreencomptepourl

'

établissement
,

la viequotidienne et
le

développement d

' unréseaulocalet

international .
Il répondainsiaux

besoins :

? destêtesderéseauquisouhaitent
structureret développerunréseau
d

'

enseigneourecruterlesbons
candidats

,

? desfranchisés
/ partenairesqui

souhaitentsélectionner
efficacement unréseau

et réussirleur
intégration.

Enrichi
d

' étudesdecas
et

deconseils
pratiques ,

celivreseraégalement
lu avecprofitparlesavocats

,

les
consultants

et
lesétudiants.

Franchise
et partenariat
parMichelKahn

(

5' édition
)

chezDunod.
? 302pages ,

28euros.

tue
Franchise

et

6,tartuariatearnm

MIMEZ

LAFRANCHISE
,

GUIDEJURIDIQUE
,

CONSEILSPRATIQUES
Lafranchise

, quis' estdéveloppéeen
France à partirdudébutdesannées
1970 et quiconnaîtactuellementun
développementmondial

,

constitue
la forme

la pluscomplète et
la plus

utiliséeducommerceassocié .
Ellese

positionneentre
le commerce

indépendant isolé
et

le commerceintégré
(

filiales
,

succursales
).

Enl

' absence d

' unelégislation
spécifiqueenFrance

et confronté à une
jurisprudenceparfoishésitante

,

le

contratdefranchisereposesurun
équilibresubtilentredeux
commerçants indépendants :

?
le franchiseur

, quidétientune
marque ,

unsavoir-faire
,

maisqui
veutassurersondéveloppement
grâceà unréseau

,

?
le franchiséquiveutrester
indépendant ,

toutenbénéficiantdela

marque ,

dusavoir-faire et de
l

'

assistancedufranchiseur.
L

'

ouvrageassocieuneanalyse juridique
illustréeparuneabondante
jurisprudence

à denombreuxconseilspratiques
fondéssuruneexpérience deplusde
trenteannéesdontquinzepasséeschez
unfranchiseur

. Ceguidejuridiqueet

pratique s' adresseauxfranchiseurs
,

aux
franchisés

,

à ceuxquienvisagentdele

devenir
,

auxjuristes d

' affaires
et plus

généralement à touteslespersonnes
intéresséesparla franchise.

Lafranchise , guidejuridique,

conseilspratiquesdeDominique
BaschetchezGualinoÉditeur. 574

? pages ,

44euros .
?

Franchise
Guidejuridique
Conseilspratiques
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